
REGLAMENTO ESPECÍFICO Y PLAN DE FORMACIÓN CONDUCENTE A LA 

LICENCIATURA EN COMUNICACIÓN SOCIAL Y AL TÍTULO PROFESIONAL DE 

PERIODISTA DE LA FACULTAD DE COMUNICACIÓN E IMAGEN (D.U. 

N°0036351 DE 2016). 

 

TÍTULO I 

DISPOSICIONES GENERALES 

Artículo 1° 

El presente Reglamento establece las disposiciones especificas para la administración del 

Plan de Formación conducente al Grado de Licenciado en Comunicación Social y al Título 

Profesional de Periodista, y que se complementa con las normas contenidas en el 

Reglamento General de Estudios de Pregrado de la Facultad de Comunicación e Imagen 

de la Universidad de Chile, en todo aquello que no resulte incompatible con estas. 

Artículo 2° 

Las situaciones no contempladas en el presente Reglamento, en el Reglamento General 

de Estudios de Pregrado ni en la preceptiva general de la Universidad, serán resultas por 

el/la Decano/a de la Facultad, previa proposición fundamentada de/la directora/a de 

Pregrado de la Facultad. 

 

TÍTULO II 

 

DEL PERFIL DE EGRESO Y SUS COMPETENCIAS: PROPÓSITO FORMATIVO DE LA 

CARRERA 

 

Artículo 3° 

Perfil del Egreso 

El/la periodista egresado/a de la Universidad de Chile es un/a profesional que actúa 

críticamente en ámbitos vinculados a lenguajes, formatos y soporte relacionados con las 

narrativas escritas, transmediales y audiovisuales. Desarrolla su trabajo con una mirada 

global y con vocación pública. Asimismo, es capaz de discutir sobre teorías y problemas 

inscritos en el campo de la comunicación, desde una perspectiva contemporánea e 

interdisciplinaria, y en relación con los contextos sociales, culturales e históricos en lo que 

se encuentra situado. 

Es un/a profesional que promueve iniciativas de transformación social, sustentadas tanto 

en valores democráticos como éticos, acordes con la defensa y promoción de los derechos 

humanos y el derecho a la comunicación. Tiene capacidades analíticas y técnicas para 

abordar problemas relevantes, a modo de generar, producir y dinamizar propuestas de 



sentido desde la comunicación y sobre la realidad, entendiéndola desde su complejidad, 

diversidad y pluralidad. 

Los ámbitos formativos de la carrera son comunicación, investigación y creación, 

concebidos como espacios que integran y articulan la formación académica con el campo 

profesional, sea este escrito, audiovisual, radial y digital. En estos ámbitos es donde 

formatos y lenguajes se relacionan estrecha y recíprocamente con la construcción de 

imágenes y representaciones sobre la sociedad. Lo anterior lo realiza a partir de 

competencias vinculadas al periodismo de investigación, la comunicación organizacional y 

creación y gestión de medios. 

La formación se caracteriza por analizar corrientes teóricas y debatir sobre los procesos 

comunicacionales a nivel global. Así también se discutirán los tratamientos, practicas y 

rutinas periodísticas, a partir de los contextos latinoamericanos, donde el reconocimiento 

de las identidades, los temas y problemas relacionados con la construcción de las memorias 

y los procesos democráticos son determinantes. 

De acuerdo a su sello, y a los ámbitos de desempeño e identidad, el periodista de la 

Universidad de Chile sustenta su labor en saberes que propician la reflexión e innovación 

permanente sobre su actividad profesional. 

 

Artículo 4° 

Ámbitos y Competencias 

1.- Ámbito Comunicación 

El ámbito de la Comunicación refiere a un campo interdisciplinario de prácticas y estudios 

que para la carrera de Periodismo constituye un sello. Este ámbito reconoce la relación que 

se establece entre las teorías de la comunicación y sus problemas. 

El/la periodista debe reconocer distintas tradiciones teóricas situadas en sus contextos 

históricos de producción; problematiza respecto de los principales ejes para la comprensión 

de la relación comunicación, sociedad, vida cotidiana; y plantear nuevos ejes de discusión 

para el análisis contemporáneo de los problemas emergente en el ámbito comunicacional 

y en los estudios sobre el periodismo. 

El desempeño en este ámbito supone que el periodista es capaz de reconocer y aplicar 

modelos de representación de la realidad vinculados con dispositivos y espacios 

comunicacionales diversos (medios, organizaciones, plataformas, entre otros), para la 

producción, circulación y recepción de sentidos y prácticas socialmente significativos, que 

se desplieguen en distintos soportes y lenguajes. 

Este ámbito se proyecto en la investigación comunicacional y periodística, así como en la 

creación y gestión. 

 

 

 



Competencias y subcompetencias 

1.1- Problematizar distintas tradiciones teóricas en el campo de la comunicación, con un 

énfasis en los desarrollos latinoamericanos respecto de comunicación, sociedad, 

vida cotidiana y poder. 

1.1.a    Situar contextual e históricamente las tradiciones teóricas clásicas y emergentes en                       

el campo de estudios de la comunicación.  

1.1.b. Articular diversas tradiciones teóricas y problemas clásicos y emergentes en el campo 

de estudios de la comunicación, con un acento en trayectos latinoamericanos. 

1.1.c. Interpretar a partir de matrices teóricas distintos problemas relacionados con la 

sociedad, la vida cotidiana y el poder. 

1.2. Evaluar la producción, circulación y recepción de signos lingüísticos, audiovisuales y 

digitales, desde modelos de representación de la realidad vinculados con los dispositivos y 

espacios comunicaciones. 

1.2.a Distinguir modelos de representación de la realidad vinculados al ámbito de la 

comunicación (lingüístico, audiovisual y digital). 

1.2.b Analizar el circulo de la comunicación, identificando históricamente los distintos 

momentos y espacios en que se expresa (producción-circulación-recepción). 

1.2.c. Emplear, de modo, pertinente, modelos de representación de la realidad para la 

solución de problemas inscritos en los distintos momentos y espacios comunicacionales. 

 

 

2. Ámbito Investigación 

 

Este ámbito aborda las necesidades de investigación periodística y comunicacional de la 

sociedad, para contribuir al desarrollo del conocimiento en áreas como la comunicación 

social y política, la imagen y las prácticas, expresadas en diferentes lenguajes y formatos. 

Permite al egresado realizar investigaciones, rigurosas y de calidad, marcadas por la 

credibilidad, la ética profesional y la vocación pública. 

Este ámbito se manifiesta en la práctica periodística y en las investigaciones sobre 

comunicación y periodismo. 

En la práctica periodística, la investigación permite al egresado problematizar y emplear 

distintas metodologías a través de rutinas profesionales expresadas en diversos registros. 

Rescata el sentido complejo del reporteo, orientado a develar aspectos de interés para la 

sociedad, enfocándose hacia audiencias plurales. 

Las investigaciones sobre comunicación y periodismo implican dominar diversas 

perspectivas epistemológicas y conocer las principales teorías e investigaciones sobre la 

comunicación. En esta línea, el egresado desarrolla y conduce un proceso de investigación, 



empleando herramientas metodológicas y prácticas. Se orienta a generar conocimiento 

socialmente relevante, de carácter académico y aplicado. 

Este ámbito, al igual que el de comunicación, dialoga de manera estrecha y reciproca con 

el ámbito de la creación y gestión, puesto que aporta un conjunto de saberes y metodologías 

que permiten la realización de productos periodísticos. 

 

Competencias y Subcompetencias 

2.1. Desarrollar un proceso de investigación contextualizado, señalando los enfoques en 

uso, así como los fundamentos teóricos y metodológicos que los avalen. 

2.1.a. Diseñar investigaciones en el campo de la comunicación relacionado de modo 

coherente los problemas y enfoques teórico-metodológicos empleados. 

2.1.b. Ejecutar una investigación evidenciando las decisiones asumidas para cada una de 

las fases. 

2.1.c. Proponer resultados y conclusiones fundamentadas de manera crítica y argumental. 

2.1.d. Problematizar sobre las implicancias éticas del conocimiento producido por la 

investigación y su aporte a la discusión pública. 

2.2. Expresa con claridad, pertinacia y orden los resultados de la investigación al exponer 

y fundamentar críticamente las conclusiones que se planteen en la investigación en 

diversos niveles, distintos públicos y variados espacios. 

2.2.a. Distinguir modalidades con las que se comunica la investigación de acuerdo a los 

distintos públicos y espacios. 

2.2.b. Diseñar estrategias de presentación claras, rigurosas y pertinentes de los 

resultados de la investigación. 

 

3. Ámbito Creación y Gestión 

El ámbito de la creación integra competencias teóricas y practicas que posibilitan el 

desarrollo de un proyecto mediático y/o comunicacional que permite la realización de 

diverso producto, desde una perspectiva critica y contextualizada. El egresado despliega 

un conjunto de saberes y habilidades que pueden ser plasmadas en productos periodísticos 

y comunicacionales, con alto sentido de la ética y de interés público. 

Este ámbito se compone de la creación periodística y comunicación – escrita, auditiva, 

audiovisual y digital – entendidas como el dominio de diversos lenguajes, narrativas y 

géneros que proporcionan las herramientas para el desarrollo, administración, gestión e 

innovación sobre procesos, productos y servicios involucrados en dichos campos. 

El ámbito considera también la dimensión organizacional de la comunicación, junto con la 

creación y gestión de medios, en el contexto de lo público, privado y comunitario con o sin 

fines de lucro. Se aplica en procesos comunitarios internos y externos; en la planificación, 



implementación y evaluación de proyectos; en campañas y estrategias comunicacionales, 

y en servicios mediáticos y organizacionales. 

Este ámbito se proyecta en el ámbito de la investigación desde una perspectiva 

transdisciplinaria que, al mismo tiempo, conecta al egresado con el ámbito de la 

comunicación, como base y sello del quehacer profesional que realiza. 

 

 

Competencias y Subcompetencias. 

3.1. Construir relatos periodísticos utilizando diversos formatos-escrito, audiovisual, radial, 

digital y sus convergencias – en contextos históricos y sociales, evidenciando el punto de 

vista desde el que se construye los relatos periodísticos y los criterios de realidad y 

actualidad. 

3.1.a. Distinguir lenguajes y formatos para construir relatos complejos sobre hechos 

susceptibles de ser comunicados en el espacio público, entre audiencias diversas que se 

informan y comunican a través de múltiples medios. 

3.1.b Gestionar el proceso de producción de relatos periodísticos. 

3.1.c. Dimensionar los alcances que esas producciones pueden tener en el espacio público. 

3.2. Gestionar innovaciones sobre la comunicación, en organizaciones públicas, 

comunitarias y privadas. 

3.2.a. Diagnosticar las necesidades comunicacionales de organizaciones públicas, 

comunitarias y privadas. 

3.2.b. Diseñar estrategias comunitarias en organizaciones públicas, comunitarias y 

privadas. 

3.2.c. Implementar un proyecto de medios en distintas plataformas que involucre públicos 

diversos. 

3.2.d. Considerar el impacto de las estrategias comunicacionales implementadas en 

organizaciones y medios. 

 

Competencias genéricas y atributos de los egresados 

Los/las estudiantes serán apoyados en el desarrollo de las siguientes competencias 

genéricas: 

1. Comunicación 

2. Colaboración 

3. Resolución de problemas 

4. Organización 

5. Aplicación de tecnologías 

6. Alfabetización informacional 



Además, la comunidad universidad valora los siguientes atributos en sus egresados, a la 

vez que entrega oportunidades para que el estudiante los desarrolle: 

1. Responsabilidades Social y Compromiso Ciudadano, contribuyendo positivamente 

a través de su capacidad de servicio y liderazgo social. 

 

2. Capacidad de pensamiento creativo, generando ideas y conceptos originales y 

valorando la innovación y la capacidad de iniciativa. 

 

3. Compromiso Ético para actuar con integridad en su desempeño intelectual, 

profesional y comunitario. 

 

4. Capacidad Crítica. 

 

5. Capacidad para adaptarse al cambio. 

 

 

TÍTULO III 

DE LA ORGANIZACIÓN DE ESTUDIOS 

 

Artículo 5° 

La organización de estos estudios de Pregrado se regirá por las normas establecidas en 

este Reglamento y de acuerdo al Reglamento General de Estudios de Pregrado de la 

Facultad de Comunicación e Imagen, y las normas generales de la Universidad de Chile. 

El plan de Formación tiene un régimen semestral de una duración de 10 semestres 

organizados de la siguiente manera: 

Plan de Licenciatura: 8 semestre, 240 créditos (SCT) 

Plan Profesional: 2 semestres, 60 créditos (SCT) 

 

Artículo 6° 

El plan de Formación se estructura en tres ciclos: básico, intermedio y avanzado y se 

desarrolla en cuatro áreas de formación: básica, especializada, complementaria y general. 

 

Tipo de Formación Total, créditos % obligatoriedad % electividad  

Formación Básica 58 72% 28% 

Formación Especializada 220 85% 15% 

Formación Complementaria 18 100% 0% 

Formación General 4 0% 100% 
 



Tipo de actividad curricular y su traducción de créditos (SCT) 

Tipo de actividad curricular Créditos (SCT) 

Taller 6 

Taller intensivo 8 

Curso/ Electivo de Integración 3 

Curso Aplicado 4 

Electivo de especialización  6 

Curso de Formación Básica 3 

Curso electivo de Formación Básica 2 

Proceso de Titulación 8 a 16 

Práctica 14 
 

Los programas de las actividades curriculares deben considerar un descriptor de la 

actividad, competencia y subcompetencias, resultados de aprendizaje, contenidos 

fundamentales; actividades electivas, considerando el carácter y propósito de la actividad 

curricular, y el número de créditos transferibles asignados (horas presenciales y horas no 

presenciales); el número, naturaleza y ponderación de las evaluaciones y referencias 

bibliográficas de la actividad.  

Los programas se informarán a los/las estudiantes al inicio de la actividad curricular 

respectiva de un plazo no superior a dos semanas. 

 

TÍTULO V 

DE LA ADMISIÓN, ASISTENCIA Y EVALUACIÓN 

 

                                                             Artículo 7° 

Las normas sobre inscripción evaluación y permanencia de los estudiantes de la Carrera 

Periodismo se complementan con el Reglamento General de Estudios de Pregrado de la 

Facultad de Comunicación e Imagen, cuyas disposiciones podrán ser complementadas con 

las normativas internas que apruebe la Facultad. 

 

La Dirección de Escuela de Periodismo supervisará la aplicación del calendario académico, 

el régimen de evaluaciones señalado en el Reglamento General de Estudios de Pregrado 

de la Facultad de la Comunicación e Imagen y la entrega de las calificaciones finales por 

parte de los profesores a los alumnos inscritos en su actividad curricular. 

El porcentaje de asistencia que el/la profesor/a establezca para aprobar el curso de ser 

informada al inicio de la actividad curricular, cuya obligatoriedad no puede ser menor al 50% 

del total de las clases realizadas, tanto para la formación básica como especializada. Para 

el caso de los cursos de quinto año de la Carrera, la asistencia obligatoria será del 50% de 



asistencia del total de clases efectuadas. La inasistencia de parte de los alumnos se regirá 

según el procedimiento establecido por la secretaria de la Facultad de Facultad. 

 

TÍTULO VI 

DE LA OBTENCIÓN DEL GRADO, LA PRÁCTICA, EL EGRESO Y EL TÍTULO 

PROFESIONAL 

Artículo 8° 

Obtención de la Licenciatura 

El grado de Licenciado en Comunicación Social será otorgado por el Rector a los/las 

estudiantes que cursen y aprueben las actividades curriculares de los ocho primeros 

semestres del Plan de Formación y se complementará por las normas del Reglamento 

General de los Estudios de Pregrado de la Facultad de Comunicación e Imagen. 

El diploma que certifique el grado de Licenciado, incluye la calificación expresada en 

términos, como se indica: 

CALIFICACIÓN NOTAS 

Aprobado 4.0 - 4. 9 

Aprobado con distinción 5. 0 - 5.9 

Aprobado con distinción máxima 6 .0 - 7. 0 
 

La calificación final de la Licenciatura corresponde al promedio de las calificaciones 

obtenidas en cada una de las actividades curriculares dentro de este periodo. 

 

Artículo 9° 

El plan de Formación conducente al Título Profesional de Periodismo comprende una 

Práctica Profesional, actividad curricular obligatoria para quiénes optan al mencionado 

Título Profesional. 

Su objetivo fundamental es poner al estudiante en contacto profesional con un medio, 

institución u organización que le permita aplicar, a problemas específicos de su profesión, 

las destrezas, conocimiento, métodos y técnicas adquiridas a lo largo del Plan de 

Formación. 

 

 

 



Artículo 10° 

Las prácticas Profesionales de la Carrera de Periodismo podrán ser iniciadas una vez 

concluido el sexto semestre, siempre y cuando se complementen con el horario de clases 

y el calendario académico y no podrán concluirla más allá del décimo semestre de la 

carrera. 

La evaluación de la práctica será realizada por el/la jefa de Carrera y contempla una 

autoevaluación del estudiante que no tendrá nota. Esta evaluación consistirá en la 

realización de una valoración de lo aprendido durante su práctica en relación con las 

competencias adquiridas en su Plan de Formación. 

 

Artículo 11° 

Los/las estudiante pueden realizar más de una práctica profesional, o completar el total de 

créditos, y su equivalente en horas, de manera gradual, siempre y cuando no se infrinjan 

las disposiciones relacionadas a su inicio y término dentro del Plan de Formación. 

El/la estudiante podrá elegir la que, a su juicio, sea más pertinente para su Plan de 

Formación. 

 

Artículo 12° 

La práctica profesional se realizará bajo la tuición del/ de la jefe de Carrera, quién para 

estos efectos operará como Coordinador/a de Práctica. 

Los medios de comunicación, instituciones u organizaciones que deseen ofrecer práctica 

profesional a estudiantes de la Carrera de Periodismo de la Universidad de Chile deberán 

enviar sus requerimientos al/a Coordinador/a de Prácticas, quien comunicará a los 

estudiantes regularmente las ofertas o convocatorias. 

Los/las estudiantes podrán postular a las ofertas de prácticas informadas por el/la 

Coordinador de Prácticas. También podrán, en situaciones específicas, proponer un medio, 

institución u organización donde realizarla, lo cual deberá contar con la autorización del/ de 

la Coordinador de Práctica o jefe de Carrera. En ambos casos, la práctica debe ser 

supervisada e informada por un periodista profesional del medio donde el estudiante 

efectué su práctica. 

Artículo 13° 

Después de quedar seleccionados por un medio, institución u organización, los estudiantes 

deberán solicitar su pase de práctica en la secretaria de la Escuela de Periodismo para 

oficializar su práctica profesional, cuyo documento será firmado por el/la jefe/a de Carrera. 

Con este documento en su poder, los /las estudiantes podrán solicitar el seguro escolar en 

la Dirección de Asuntos Estudiantiles (DAE) la Facultad de Comunicación e Imagen. 

 



Ambos documentos serán entregados al medio, institución u organización que corresponda 

para formalizar la práctica profesional del/a respectivo/a estudiante. 

 

Artículo 14° 

Evaluación y Aprobación 

Al final la práctica profesional, el/la Coordinador/a de Prácticas deberá tomar contacto con 

el medio de comunicación social, organización o institución, solicitando al responsable la 

elaboración del informe final. 

El/la estudiante deberá presentar un informe de autoevaluación, que consistirá en una 

valoración de lo aprendido durante su práctica, en relación con las competencias adquiridas 

en su Plan de Formación. 

La nota mínima de aprobación de la práctica profesional será de 4,0 (cuatro como cero) 

Los/las estudiantes que no aprueben la práctica deberán repetirla. Una segunda 

reprobación implicará que el estudiante incurrirá en causal de eliminación de la carrera. 

Con todo, el Comité Académico de Periodismo podrá aceptar, por única vez, un tercer y 

último periodo de práctica. De no accederse a está solicitud, el/la estudiante será eliminado 

del Plan de Formación de la Carrera de Periodismo. 

 

Artículo 15° 

El Egreso 

Se considerarán egresados de la carrera de Periodismo los/las estudiantes que hayan 

aprobado todas las actividades curriculares regulares incluidas en el Plan de Formación y 

solo les reste la tramitación de su expediente de título. 

 

Artículo 16° 

La Titulación 

El proceso de titulación comprenderá la Memoria de Título que se desarrollará en el noveno 

y décimo semestre y el Examen de Título que se rendirá al finalizar el décimo semestre, los 

que se regirán por las normas establecidas en este reglamento especifico y en el 

Reglamento General de Estudios de Pregrado de la Facultad de Comunicación e Imagen. 

 

Artículo 17° 

Requisitos para inscribir la Memoria de Título 

Para inscribir la Memoria de Título el/la estudiante debe haber aprobado las asignaturas y 

el total de créditos hasta el octavo semestre, inclusive. 



El/la estudiante podrá presentar un proyecto de memoria a un profesor/a guía al finalizar el 

octavo semestre, utilizando el formato de presentación de proyectos de memorias. 

Los proyectos de memoria serán aprobados por la Dirección de la Escuela de Periodismo. 

Su inscripción deberá realizarse al inicio del noveno semestre, de acuerdo al calendario 

académico. 

 

Artículo 18° 

Carácter de la Memoria de Título 

Carácter de la Memoria de Título podrá ser un proyecto individual o grupal de dos 

estudiantes, que busca poner en práctica las destrezas y competencias profesionales que 

los estudiantes adquirieron durante su Plan de Formación. 

La memoria deber ser un trabajo inédito y podrá ser en modalidad escrita audiovisual, 

radiofónica o digital. 

 

Artículo 19° 

Desarrollo de la Memoria de Título 

Este proyecto deberá ser desarrollado en el noveno y décimo semestres, correspondiendo 

a las asignaturas Proceso de Titulación I y II. 

Las evaluaciones de estas asignaturas corresponderán a entregas parciales o avances del 

trabajo de Memoria de Título, rigiéndose bajo las condiciones de un curso regular de la 

Carrera. 

El/la alumno deberá entregar la versión final de su Memoria de Título al término del décimo 

semestre. De no completar dicho proceso, el estudiante podrá solicitar al/ a la jefa de carrera 

una prórroga de seis meses mediante carta firmada por su profesor/a guía, en la cual deberá 

exponer los motivos del retraso. 

Si es un proyecto de memoria de carácter grupal, el profesor de dicha asignatura 

comprueba que uno de sus integrantes no está realizando en forma oportuna las 

actividades convenidas para el desarrollo del proyecto, podrá autorizar a continuar y 

finalizar el trabajo de manera individual a su compañero. 

 

 

Artículo 20° 

Evaluación de la Memoria y Examen de Título 

Las memorias de título serán evaluadas por el/la profesor/a guía y dos profesores/as 

informantes con conocimiento o experiencia profesional en el área. 



Los criterios de evaluación de las memorias de título serán concordantes con la modalidad 

y la categoría del proyecto. 

Después de la evaluación, que no debiera exceder el plazo de 30 días hábiles desde la 

entrega de la memoria al profesor/a informante, el/la estudiante deberá entregar los 

documentos solicitados en la secretaria de Estudios para proceder a la apertura del 

expediente y posterior defensa de la memoria. 

Para estos efectos, es indispensable que el/la estudiante entregue dos copias empastadas 

(en caso que la memoria de titulo tenga formato escrito) y dos respaldos digitales de su 

Memoria de Título en la Biblioteca del Facultad de Comunicación e Imagen, de acuerdo a 

las normas establecidas para su entrega. 

El examen de Título es la defensa de la memoria, la que será calificada con notas de 1 a 7 

Dicha calificación es independiente de la nota obtenida en la memoria. En el caso de 

memoria grupal, la calificación de la defensa será individual. 

 

Artículo 21° 

Requisitos para la obtención del título 

El/ la Rector de la Universidad de Chile otorgará el Título Profesional correspondiente a 

quiénes hayan cumplido con todas las exigencias del Plan de Formación y de este 

Reglamento. 

Obtendrán el título de Periodista quienes hayan obtenido el grado de Licenciado en 

Comunicación Social (240 SCT) y cumplido el plan de formación profesional (60 SCT), 

incluyendo para estos efectos la Memoria de Título y haber rendido y aprobado el examen 

de título. 

El plazo máximo para obtener la titulación y el tiempo de permanencia en la carrera son 12 

semestres, desde el ingreso a la carrera, según estípula el Reglamento General de estudios 

de Pregrado de la Facultad. 

 

Artículo 22° 

Calificación final para la obtención del título 

La calificación final para la obtención del Título Profesional de Periodista será el resultado 

de los siguientes ítems y sus respectivas ponderaciones: 

 

Calificación de grado de Licenciatura en Comunicación Social 50% 

Calificación plan de formación profesional (esto incluye la acreditación de práctica 
(10%), electivos de integración (10%) y Memoria de Título (20%)) 40% 

Calificación Examen de Título 10% 

 



 

 

 

 

Disposición Final 

El presente Reglamento y Plan de Formación se aplicará a los/las estudiantes ingresados 

a partir del año académico 2016. 

 

 

Artículo Transitorio 

 No obstante, lo dispuesto en el artículo anterior, los estudiantes que ingresaron antes del 

año 2016 se regirán por las disposiciones del Reglamento y Plan de Formación a los que 

se encuentran adscritos, hasta completar sus estudios, salvo que deseen someterse a este 

nuevo Reglamento y Plan de Formación, para cuyo efecto deberán presentar una solicitud 

al/la Decano/a de la Facultad, quién resolverá previo informe del/la director/a de Pregrado 

de la Facultad de Comunicación e Imagen. 

 

 

 

 

 

 


