
          

GUÍA DE LA CATEGORÍA COMUNICACIÓN 

DIGITAL DE  ETECOM CHILE 2016 

 

1.- Categoría Comunicación Digital 

Esta categoría integra el interés de Telefónica en Chile por destacar las técnicas y 

quehaceres periodísticos, con el foco puesto en la comunicación digital. 

Las Bases Legales del concurso están presentes en www.etecomchile.cl, donde pueden 

consultarse las demás categorías y todos los detalles sobre la postulación. 

Así en el mismo sitio está presente la Ficha de Inscripción necesaria para poder ser parte 

de ETECOM Chile. 

2.- Descripción 

Los trabajos deben tratar sobre temas libres y deberán contar una historia que sea 

atractiva periodísticamente. Además, no pueden haber ganado anteriormente un 

concurso de comunicaciones o periodismo y el trabajo debe haber nacido en una 

asignatura, ya sea un proyecto académico o bien haya tenido la guía de un profesor que 

pueda validarlo como tal (pese a que sea un trabajo personal). 

La categoría digital se ha ampliado y renovado para esta 6° versión del concurso, lo que 

permitirá promover los proyectos de los estudiantes de Periodismo desarrollados 

en plataformas digitales (como Blogspot, Wordpress, Tumblr) o en redes sociales 

(como Facebook, YouTube, Instagram). 

http://www.etecomchile.cl/


Para participar, el link de la plataforma debe ser enviado en formato Word. Mientras que 

el contenido tiene que estar pensado para que sea visto por un lector/usuario en no 

más de 15 minutos, en un sustento que combine información periodística original y 

herramientas digitales con todos sus derechos respectivos. 

Es importante destacar que la Plataforma Digital o la Red Social usada en esta categoría 

no puede contener en ningún lugar el nombre de los autores ni la casa de estudio a la 

que pertenecen, o por el contrario quedará inmediatamente descalificado. 

Los géneros de esta Categoría de Comunicación Digital son: Plataformas Digitales y 

Redes Sociales, los que son detallados a continuación: 

3.- Géneros 

A) Plataformas Digitales 

En este género se encuentran los sustentos digitales que combinen herramientas y 

textos periodísticos y donde se cuente una historia sobre hechos o personajes que 

generen un interés en la sociedad. Además, el contenido tiene que estar pensado para 

que sea visto por un lector/usuario en no más de 15 minutos. 

A. 1. Plataformas digitales: 

La plataforma en donde puede estar desarrollado el contenido puede ser en: 

Wordpress, Blogspot, Tumblr, Joomla, Wix, entre otras. 

Se evaluará que el diseño de la plataforma digital esté diseñada en función de la 

noticia o historia periodística original y comprobable y que se valga de las 

herramientas digitales para contarla y enriquecerla. 

A. 2. Herramientas: 

La “Plataforma” debe estar diseñada en función de la historia, que debe ser contada con 

un máximo de 1.000 palabras y complementada con herramientas digitales. 



Se tienen que utilizar al menos 3 de las siguientes herramientas: Infografría, Mapa, 

Video, Fotografía, Imágenes animadas, Storify, Timeline, Encuestas, Podcast o 

Soundcloud. 

A. 3. Fuentes: 

Es importante que el proyecto esté desarrollado en formato reportaje, investigación 

periodística, perfil o entrevista, y que tenga al menos 3 fuentes comprobables de 

información. 

Se debe adjuntar una hoja con las referencias sin los contactos, en donde se deben 

encontrar: las fuentes On The Record, documentos utilizados y referencias web. Las 

fuentes en Off The Record no es necesario identificarlas. Se tiene que contar con los 

derechos de autor de los recursos utilizados o bien utilizar recursos libres de derechos. 

A. 4. Ejemplos: 
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B) Redes Sociales 

Esta categoría se refiere a un proyecto de Redes sociales, que busque contar una 

historia periodística a través de las herramientas digitales. La historia debe tratar 

sobre hechos o personajes que generen un interés en la sociedad. Además, el 

contenido tiene que estar pensado para que sea visto por un lector/usuario en no más 

de 15 minutos. 

A diferencia del género anterior, se busca que los estudiantes de Periodismo 

desarrollen un artículo o historia de tendencias, que viralizable, original y 

novedoso, que tenga información comprobable y periodística. 

Su diseño tiene que estar creado en función de la historia, que debe ser contada con un 

máximo de 1.000 palabras.  
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B. 1. Redes Sociales: 

Puede participar una cuenta o canal de información en Redes Sociales, tales como 

Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Google+, entre otras. 

Se podrá contar una historia periodística contada gracias a Posteos (mínimo 5 y 

máximo 10) o Videos en Redes Sociales (con un máximo de 15 minutos en la suma de 

todos). 

Se evaluará que el uso que se les dé a las Redes Sociales se desenvuelva en función 

de la noticia o historia periodística original y comprobable y que se valga de las 

herramientas digitales para contarla y enriquecerla. 

B. 2. Herramientas: 

Todo debe estar complementado con herramientas digitales, que fortalecerán las 

“publicaciones”. Así, se deben seleccionar al menos 3 de ellas: Fotografía o Imagen 

animada, Video, Infografía, Podcast, MEME, Mapa, Encuesta, entre otros. 

B. 3. Fuentes: 

Al igual que todos los proyectos que postulan al premio, estos deben contar con toda su 

información comprobable. Para esto se tiene que adjuntar una hoja con las referencias 

sin los contactos, en donde se deben encontrar al menos 3 fuentes comprobables de 

información: entre On The Record, documentos utilizados y referencias web. Las 

fuentes en Off The Record no es necesario identificarlas. 

 

 

 

 



B. 4. Ejemplos: 
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